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TECNICO PROFESIONAL EN ORGANIZACION, GESTION Y PLANIFICACION DE
EVENTOS (ONLINE)

350,00 € - 425,00 €

En los actuales entornos empresariales y organizacionales existe cada dia una mayor tendencia
a la vinculacién de los eventos a las estrategias de comunicacién, marketing y ventas de las
grandes empresas de todo el mundo. Para organizar con éxito todo tipo de eventos y establecer
una estrategia de comunicacion acorde con los objetivos fijados, resulta imprescindible dotar a
los profesionales de herramientas que les permitan afrontar eficazmente los retos que suponen
la planificacién, organizacion, direccién y gestién integral de un evento.n

Categorias: Cursos online, Protocolo Empresarial, Protocolo Institucional y Organizacién de Eventos |
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https://inafe.es/categoria-curso/cursos-online/
https://inafe.es/categoria-curso/cursos-online/protocolo-empresarial/
https://inafe.es/categoria-curso/cursos-online/protocolo-institucional-y-organizacion-de-eventos/
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INFORMACION
Duracion 300 h
Modalidad Online
Docencia TUTOR PERSONAL
Practicas GESTION DE PRACTICAS EN EMPRESAS
Método de pago FINANCIACION SIN INTERESES
Centro de empleo AGENCIA DE COLOCACION
Formacion acreditada CENTRO ACREDITADO POR EL SEPE

DESCRIPCION DEL PRODUCTO

TEMA 1: ORGANIZACION DE REUNIONESnIntroducciénnTipos de reunionesnTerminologia usada en las
reuniones, juntas y asambleasnPreparacion de las reunionesnEtapas de una reunionnTEMA 2.
ORGANIZACION DE EVENTOSNTipos de EventosnOrganizacién del EventonCondiciones técnicas y
econdmicas requeridas al servicio contratadonMedios de cobro y pagonTEMA 3. EL ORGANIZADOR DE
EVENTOS (RELACIONES PUBLICAS)nDefinicién y concepto de Relaciones PlblicasnComo montar una
operacidn de relaciones publicasnTEMA 4. PROTOCOLO EMPRESARIAL PARA ORGANIZACION DE
EVENTOSNIntroducciénnReal Decreto 2099/83 Ordenamiento General de precedencias en el
EstadonEl regalo en la empresanlLa etiquetanUbicacidn correcta de simbolosnLa imagen de la
empresanTEMA 5. LA COMUNICACIONNnConceptualizacién de la comunicaciénnElementos
constitutivos de la comunicaciénnTeorias de la comunicacién segun el contextonObstaculos en la
comunicaciénnTipos de comunicaciénnTEMA 6. LA COMUNICACION EN EL PROTOCOLO
EMPRESARIALNPoliticas de Comunicacién Integral (PCl)nLa formacién comunicacional de los
directivosnCémo hablar en publiconEl comportamiento ante los medios de comunicacionnTEMA 7.
CLASIFICACION DE EVENTOS EMPRESARIALESnCémo se planifica un acto publiconTipos de
eventosnlLa seguridad en los actosnTEMA 8. ORGANIZACION DE EVENTOS (l)nConcepto de certamen
ferial: Tipologia de feriasnFormas de composicién organizativa de las feriasnOrganizacién de un
recinto ferialnGestién operativa de un Certamen ferialn TEMA 9. ORGANIZACION DE EVENTOS
FERIALES (ll)nOferta y demanda de eventos ferialesnMarketing y comunicacién
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ferialnComercializacién del eventonTEMA 10. ORGANIZACION DE CONGRESOS (I)nPrecongresonEl
congreso: dias previos y celebraciénnLa candidaturanEl Comité OrganizadornDefinicion del
CongresonNaturaleza del CongresonObjetivosnParticipantesnElecciéon de sede y fechasnlLa
imagennMediosnComité de honornTEMA 11. ORGANIZACION DE CONGRESOS (ll)nLas Secretarias del
CongresonFinanciacion del CongresonPostcongresonTEMA 12. DISENO Y PLANIFICACION DE UN
EVENTO DEPORTIVO (I)nDeporte y protocolonEsquema general de la organizaciéon y gestién de un
evento deportivonEstrategia de MarketingnElaboracién de PresupuestosnCreacién del Comité de
direccién y coordinaciénnTEMA 13. DISENO Y PLANIFICACION DE UN EVENTO DEPORTIVO
(InPlanificacién estratégicanFases de la planificacidn estratégicanPlanificacidon deportivanTipos de
planificacionesnProceso planificadornLa gestién deportivanPunto de encuentro entre oferta y
demandanEl proyecto deportivonDireccién de proyectos deportivosnTEMA 14. BENEFICIOS DE LA
ORGANIZACION DE UN EVENTO DEPORTIVOnIntroducciénnBeneficios socioeconémicos
fundamentalesnBeneficios sociopoliticosnRepercusiéon de la imagen de las ciudades y los paises y el
impacto sobre el turismo de los grandes eventosnTEMA 15. PATROCINIO DE EVENTOS: EL
PATROCINIO DE UN EVENTO DEPORTIVOnIntroducciénnEl patrocinio deportivo en EspafanlLas
posibilidades publicitarias de los eventos deportivosnintereses y exigencias de los
patrocinadoresnTEMA 16. HABILIDADES Y COMPETENCIAS COMUNICATIVASnHabilidades
conversacionalesnLa escuchanLa empatianLa reformulaciénnlLa aceptacién incondicionalnLa destreza
de personalizarnLa confrontacionnTEMA 17. PUBLICIDAD, MARKETING Y LA IDENTIDAD
COROPORATIVAnNLa publicidadnldentidad corporativanANEXO 1. EJEMPLO PRACTICO DE
PLANIFICACION DE EVENTOSnéPor qué organizamos un evento?nPlanificacién y Organizacion del
EventonFormato del evento y PUblico objetivonPresupuesto y programaciéonnDestino y lugar de
celebraciénn
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