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¢QUE ES EL BRIEFING EN EL MUNDO DEL MARKETING?
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180,00 € - 250,00 €

El briefing es la parte estratégica de la preparacion de una accidn publicitaria. Es la eleccion
ordenada, estratégica y creativa de los datos que nos permitirdn definir los objetivos
publicitarios de forma correcta y medible. Es un documento escrito donde el departamento de
marketing debe poner toda la informacién necesaria para dejar claras las diferencias
comerciales y definir lo que se quiere conseguir con la publicidad. Lo crea la empresa cliente
con su informacién del mercado y con las lineas béasicas del plan de marketing de la marca que
desea publicitar. Es un documento resumen, muy sintético, que facilita la labor de la agencia.
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DESCRIPCION DEL PRODUCTO

1.

MODULO 1. ¢{QUE ES EL BRIEFING EN EL MUNDO DEL MARKETING?

UNIDAD DIDACTICA 1. PAPEL DEL MARKETING EN EL SISTEMA ECONOMICO Y EN LA
GESTION EMPRESARIAL

1.

4.

Evolucién del concepto y contenido del marketing: el intercambio como criterio de demarcacién
del alcance del marketing.

. La funcién del marketing en el sistema econémico.

El marketing como filosofia o cultura empresarial: evolucién del papel del marketing dentro de
la empresa. Las tendencias actuales en el marketing.
Marketing y direccién estratégica.

UNIDAD DIDACTICA 2. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

1.
2.

3.
4,

Importancia de la segmentaciéon del mercado en la estrategia de las organizaciones.

Los criterios de segmentaciéon de mercados de consumo e industriales. Requisitos para una
segmentacion eficaz.

Las estrategias de cobertura del mercado.

Las técnicas de segmentacién de mercados a priori y a posteriori.

UNIDAD DIDACTICA 3. DECISIONES SOBRE COMUNICACION

1.
2.
3.

La comunicacién comercial.
El mix de la comunicacién comercial.
La comunicacidn global de la empresa.
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UNIDAD DIDACTICA 4. BRIEFING DE PRODUCTOS Y/O MARCAS EN LA
INTERNACIONALIZACION DE LA EMPRESA.

Concepto y funciones del briefing en el marketing.
Determinacion de los objetivos del briefing.

La eleccidn de la estructura del briefing.

Como realizar un briefing

La presentacion del briefing.
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UNIDAD DIDACTICA 5. LA PUBLICIDAD

1. Definiciéon de Publicidad
2. Procesos de Comunicacion Publicitaria
3. Técnicas de Comunicacion Publicitaria

UNIDAD DIDACTICA 6. EL CANAL DE COMUNICACION

Concepto y clasificacién
Medios Publicitarios
Internet y Publicidad
Animacién y Marketing
Telemarketing
Estrategias Publicitarias
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