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IMETITUTS HACIONAL BN FORMACION ¥ EMPLES

MF1483_3 DISENO DE COMPOSICIONES Y ORNAMENTACIONES DE ARTE FLORAL
(ONLINE)

350,00 € - 425,00 €

Este curso se ajusta a lo expuesto en el itinerario de aprendizaje perteneciente al MF1483 3
Disefio de composiciones y ornamentaciones de arte floral, regulada en el Real Decreto
1519/2011, de 31 de Octubre, que permita al alumnado adquirir las competencias profesionales
necesarias para programar y dirigir las actividades propias de empresas de floristeria, asi como
disefiar composiciones y ornamentaciones de arte floral.

Categorias: Agraria |
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INFORMACION

Duracion 180 h

Modalidad Online

Docencia TUTOR PERSONAL

Practicas GESTION DE PRACTICAS EN EMPRESAS
Método de pago FINANCIACION SIN INTERESES

Centro de empleo AGENCIA DE COLOCACION

Formacion acreditada CENTRO ACREDITADO POR EL SEPE

DESCRIPCION DEL PRODUCTO

MODULO 1. DISENO DE COMPOSICIONES Y ORNAMENTACIONES DE ARTE FLORAL

UNIDAD FORMATIVA 1. CREACION DE DISENOS DE COMPOSICONES Y ORNAMENTACIONES
DE ARTE FLORAL

UNIDAD DIDACTICA 1. HISTORIA DEL ARTE Y LAS ARTES DECORATIVAS

1. Estilos artisticos: desde la Prehistoria hasta el Arte Contemporaneo.
2. Composiciones florales a lo largo de la Historia: desde los griegos hasta la actualidad.
3. Modas y tendencias en arte floral y su aplicacién.

UNIDAD DIDACTICA 2. TECNICAS DE DISENO APLICADAS EN COMPOSICIONES Y
ORNAMENTACIONES DE ARTE FLORAL

1. Técnicas para la elaboracién de bocetos:

2. - Dibujo gréfico (escalas, tipos de planos, vistas mas utilizadas).
3. - Dibujo artistico (lapiz, plumilla, acuarela, entre otros).

4. Criterios utilizados en el disefio de bocetos:

5. - Utilizacién del color

6. - Formas de composicion.

7. - Espacio, perspectiva y profundidad.
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8. - Simetria y asimetria.

9
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12.
13.
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19.
20.

21.
22.
23.
24,

25
26
27

. - Proporcién.

. - Equilibrio, movimiento y ritmo.

. - Acento, énfasis y punto de luz.

Utiles para la elaboracién de bocetos:

- Dibujo a mano alzada.

- Nuevas tecnologias.

Actividades plasticas en arte floral:

- Materias primas (barro, metal, madera, entre otros).
- Herramientas.

- Técnicas.

- Tecnologias.

Confeccidon de bocetos de estructuras y soportes convencionales e innovadores (florales y no
florales) segun :

- Estilo de composicion.

- Funcionalidad.

- Técnicas de sujecion.

Elaboracion de bocetos a mano en base a:

. - Estilo histoérico.

. - Estilo arquitecténico.

. - Caracteristicas de un espacio definido.

UNIDAD DIDACTICA 3. ELABORACION DE PROTOTIPOS O MODELOS DE COMPOSICIONES
FLORALES

1.
2.

3.
4.
5.

Interpretar el boceto analizando todas las partes y caracteristicas de la composicion.
Seleccionar las materias primas y materiales necesarios, atendiendo a su idoneidad cualitativa,
cuantitativa, estética y funcionalidad.

Elegir los soportes, recipientes, bases o estructuras a utilizar.

Construir el prototipo o modelo de composicién atendiendo al boceto.

Aplicar las medidas de prevencién de riesgos laborales y proteccién ambiental establecidas.

UNIDAD FORMATIVA 2. EVALUACION DE LA VIABILIDAD ECONOMICA DE NUEVOS
PRODUCTOS Y SERVICIOS DE FLORISTERIA

UNIDAD DIDACTICA 1. IMPLANTACION EN EL MERCADO DE NUEVOS PRODUCTOS Y/O
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SERVICIOS

1
2
3
4

. Fases de implantacién en el mercado:
. - Eleccién del segmento del mercado.
. - Seleccién del canal de distribucién.

. - Calculo del precio final del producto.

UNIDAD DIDACTICA 2. PRESENTACION DEL PRODUCTO.

1
2
3
4
5
6

0

. Andlisis del impacto del producto en el mercado.

. Segmentacién del mercado:

. - Criterios de segmentacioén

. - Bases de datos de clientes.

. - Métodos de valoracién econémica:

. - Tipos de costes (materias primas y materiales, mano de obra, gastos generales, coste
financiero, impuestos, entre otros).

. - Célculo de costes (costes fijos y variables).

. - Margen de rentabilidad.

UNIDAD DIDACTICA 3. PRESENTACION DE NUEVOS PRODUCTOS Y/O SERVICIOS
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Técnicas de exposicidon de productos y promocién de nuevos servicios:

- Escaparate.

- Canales de difusién (radio, prensa escrita, televisién, buzoneo, entre otros).

- Nuevas tecnologias (e-mail, Web, entre otros).

Fases para la organizacion de demostraciones publicas:

- Eleccién de la ubicacién.

- Determinacién de la logistica necesaria.

- Seleccion de los asistentes o tipo de publico.

- Valoraciéon econémica de la demostracion.

Analisis del impacto del nuevo producto y/o servicio en el mercado:

. - Medios para la recogida de informacidon (cuestionarios, encuestas, entrevistas, entre otros).

. - Estudio de la informacién recogida.

. - Determinacién de la viabilidad del producto y/o servicio a partir de la informacién recabada

. - Modificacién de los productos y/o servicios en funcién del andlisis realizado.

. Planificacién y organizacién de una demostracién publica con fines comerciales o
promocionales.

. Evaluacién de la viabilidad de un producto y/o servicio en el mercado en base a los resultados
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obtenidos tras su presentacion.

UNIDAD FORMATIVA 3. ESTABLECIMIENTO DE LA IMAGEN CORPORATIVA DE UNA
FLORISTERIA

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DE LA IMAGEN CORPORATIVA DE UNA FLORISTERIA

1. Conceptos asociados a la imagen corporativa (color, uniformidad, estilo, entre otros).
2. Medios para la difusién de la imagen corporativa (logotipos, carteleria, sellos, entre otros).
3. Elementos de disefo de los procesos productivos:
4. - Estilo.

5. - Terminacion del producto.

6. - Elementos decorativos.

7. - Modo de entrega.

8. Creacidén de una imagen corporativa para una floristeria:

9. - Analisis de las caracteristicas de la empresa.
10. - Eleccién del estilo.
11. - Seleccién de los medios de difusion.
12. - Implantacién de la imagen corporativa.
13. - Evaluacién del resultado.

UNIDAD DIDACTICA 2. INTEGRACION DE LA IMAGEN CORPORATIVA

1. Formas de integracién de la imagen corporativa:

2. - Diseflo de composiciones.

3. - Presentacion de escaparates.

4. - Vehiculos de reparto.

5. - Otras formas de integracion.

6. Métodos de transmisién al personal de los criterios de estilo:

7. - Importancia de la imagen corporativa.

8. - Integracién del personal en la imagen corporativa.

9. - Identificacién del personal con los productos y/o servicios.
10. - Motivacién e implicacién del personal.
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