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MF0931 3 GESTION Y PLANIFICACION EDITORIAL (ONLINE)

250,00 € - 350,00 €

Este curso se ajusta a lo expuesto en el itinerario de aprendizaje perteneciente al Médulo
Formativo MF0931 3 Gestidn y planificacion editorial, regulado en el Real Decreto 1520/2011,
de 31 de octubre, que permita al alumnado adquirir las competencias profesionales necesarias
para colaborar en la gestién y planificacién de la edicién.

Categorias: Artes Graficas |

INFORMACION
Duracion 120 h
Modalidad Online
Docencia TUTOR PERSONAL
Practicas GESTION DE PRACTICAS EN EMPRESAS
Método de pago FINANCIACION SIN INTERESES
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DESCRIPCION DEL PRODUCTO

MODULO 1. GESTION Y PLANIFICACION EDITORIAL

UNIDAD FORMATIVA 1. GESTION DEL PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PLANIFICACION Y GESTION EDITORIAL
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Proyecto editorial: parametros que lo definen.

Herramientas y software de planificacion de proyectos.

Fases del desarrollo de un proyecto editorial:

Valoracién de tiempos

Planificacion de las fases de edicidn.

Estimacién de tiempos y de recursos

Aplicacion a libros, prensa y otros medios o soportes
Establecimiento de la fecha objetivo de finalizaciéon del proyecto.
Calendario. Seguimiento y control.

Elementos de una linea editorial. Criterios para su definicién y andlisis.
. Profesionalidad, rigor y honestidad intelectual
. Herramientas de gestién de proyectos:

UNIDAD DIDACTICA 2. MERCADOS DE SERVICIOS EDITORIALES

P WNPE

Ferias nacionales e internacionales. Panorama actual.
Procesos productivos. Principales flujos.

Proveedores de recursos editoriales. Funciones y aportaciones
Proveedores de imagenes. Funciones y aportaciones

UNIDAD DIDACTICA 3. PRODUCTOS EDITORIALES

1.

Clasificacion de productos editoriales
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2. Sistemas de catalogacién de productos editoriales

UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE PROGRAMAS INFORMATICOS EN EL PROCESO DE
EDICION

Programas de disefio y maquetacién

Programas de creacién y retoque de Imagen

Programas de edicién de video y audio y post-produccién de video y audio
Programas de integracién multimedia y web
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UNIDAD DIDACTICA 5. PARAMETROS DE CONTROL DE CALIDAD DE LOS PRODUCTOS
EDITORIALES

Estructura del sistema de gestién de la calidad

Gestién de la calidad en el proceso de edicién

Manual de calidad de la empresa

Factores de afectan a la calidad. Diagramas causa efecto
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UNIDAD DIDACTICA 6. APLICACION DE LA NORMATIVA DE SEGURIDAD, SALUD Y
PROTECCION AMBIENTAL

Conceptos sobre seguridad, salud y protecciéon ambiental en el trabajo

Ley de prevencién de riesgos laborales y proteccién ambiental

Riesgos relacionados con las condiciones de seguridad en empresas editoriales

Aplicacion de los planes de seguridad, salud y proteccién ambiental en los procesos de creacion
de productos editoriales

5. Medidas preventivas relacionadas con los riesgos generales y especificos de productos
editoriales
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UNIDAD FORMATIVA 2. PRESUPUESTO, VIABILIDAD Y MERCADO DEL PRODUCTO EDITORIAL
UNIDAD DIDACTICA 1. PRESUPUESTO DEL PROYECTO EDITORIAL

Analisis de las fases y distribucién del trabajo

Planificacién de tareas

Distribucién de recursos

Estimacion de los tiempos necesarios para las distintas fases del proyecto
Asignacién de tareas y tiempos para las diferentes fases del proyecto
Seguimiento y control del presupuesto
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UNIDAD DIDACTICA 2. VIABILIDAD DEL PRODUCTO EDITORIAL
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Conceptos relativos al coste

Clasificacién de costes

Métodos de estimacidn de costes. Ratios de rentabilidad

Presupuesto editorial. Estimacién de ventas

Evaluacién de riesgos de la publicacién

Sinergias en la edicién que conllevan una disminucién de la carga de costes

UNIDAD DIDACTICA 3. MARKETING DE LA EDICION
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Conocimiento del producto

Conocimiento de los lectores reales y potenciales

Estudio de mercado. Mercado global

Circuitos de distribucién y venta

Politicas de calidad y promocién del producto editorial

Planes y estrategias para conseguir el maximo de ventas en los diferentes canales de
distribucién

Diversificacién de la oferta

Nuevos canales de difusiéon

UNIDAD DIDACTICA 4. PRODUCTOS EDITORIALES DE NUEVA GENERACION
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Libro electrénico. Principales caracteristicas técnicas

Contenidos para dispositivos mdviles. Principales caracteristicas técnicas
Webs. Principales caracteristicas técnicas

Bases de Datos

Red. Protocolos
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