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MF0696_3 PROYECTO DE PRODUCTOS GRAFICOS(ONLINE)

350,00 € - 425,00 €

El soporte de un libro, un cartel, un folleto o un triptico es muy importante, ya que representa la
primera impresién que nos llevamos de los mismos, y lo que nos llevara a interesarnos o no en
profundizar en la informacién y el contenido de dicho material. Por tanto, es fundamental que
las empresas encargadas en el disefio grafico de estos productos sepan desarrollar proyectos
graficos a partir de las especificaciones iniciales del mismo. Ello se consigue elaborando
bocetos, seleccionando y adecuando color, imagenes y fuentes tipograficas; creando elementos
graficos, maquetas y artes finales; utilizando herramientas informaticas; realizando
presupuestos en funcién de las caracteristicas del proyecto y verificando la calidad del producto
terminado. Con este curso el destinatario podra adquirir conocimientos acerca de los proyectos
de productos graficos.

Categorias: Artes Graficas |
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INFORMACION
Duracion 140 h
Modalidad Online
Docencia TUTOR PERSONAL
Practicas GESTION DE PRACTICAS EN EMPRESAS
Método de pago FINANCIACION SIN INTERESES
Centro de empleo AGENCIA DE COLOCACION
Formacion acreditada CENTRO ACREDITADO POR EL SEPE
Precio Particular, Empresa

DESCRIPCION DEL PRODUCTO

1. MODULO 1. PROYECTO DE PRODUCTOS GRAFICOS
UNIDAD FORMATIVA 1. PREPARACION DE PROYECTOS DE DISENO GRAFICO
UNIDAD DIDACTICA 1. METODOLOGIA DEL PROYECTO GRAFICO

Delimitacion de los requerimientos del cliente. Informe de registro:

- Componentes del informe de registro

- Conocimiento del mercado: materiales y servicios

Prospecciéon de materiales atendiendo al producto del que se trate
Métodos de busqueda y fuentes de informacion.

Técnicas de recogida de datos

Directrices para la confeccién de las instrucciones para la realizacion.
Proceso de realizacién: técnicas de incentivacién de la creatividad.
Métodos para la propuesta y seleccién de soluciones.
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10. Técnicas de presentacion.

11.

Verificacién del informe de registro: contrabriefing

UNIDAD DIDACTICA 2. ANALISIS DEL CLIENTE Y PUBLICO OBJETIVO
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Caracteristicas de las empresas en funcién del tamafio.

Posicionamiento del cliente en el mercado actual y definicién de sus aspiraciones en el futuro
Analisis del tipo de comunicacion pertinente a sus valores empresariales

Definicidn de sus rasgos generales: sector, escala, implantacién geogréfica trayectoria,
actividad, valores, audiencia, perspectivas, imagen publica.

Definicion del publico objetivo del producto o servicio del que se trate

Andlisis de la competencia

Analisis de servicios que pueda ofrecer el cliente

Conocimiento / analisis del sector en el que se inscribe el cliente

UNIDAD DIDACTICA 3. MATERIAS PRIMAS, SOPORTES Y PRODUCCION DEL PRODUCTO

GRAFICO
1. Tipos de productos graficos.
2. Caracteristicas.
3. Clasificacién
4. Soportes fisicos:
5. - Clasificacién de soportes para impresion.
6. - Soportes papeleros: componentes.
7. - Procesos de fabricacion del papel: preparacién y fabricacién de pasta, laminado, calandrado,
estucado y acabado.
8. - Tipos de papel y campos de aplicacion.
9. - Especificaciones para la compra de papel.
10. - Otros tipos de soporte: caracteristicas, procesos y problemas de impresién.
11. Soportes digitales

12.
13.
14.

15.
16.
17.

18

Procesos de preimpresién:

- Copy: editor de textos.

- Sistemas de formatos, formatos compatibles, formatos econdmicos y/o que facilitan los
procesos.

- Obtencién de los contenidos del producto gréafico: textos, imagenes ilustraciones
Tintas: tipos y caracteristicas.

Procesos de impresion:

- Interaccién papel-tinta en la impresién.

Pagina: 3



959 830 780 / 640 798 742

INNFE

19. - Definiciéon del sistema de impresién o software digital.

20
21
22
23

UNI

. - Tipos de acabados: barnices, plastificados,...

. - Tipos de manipulados: cortes, hendidos, plegados,..

. - Normativa sanitaria y medioambiental referente al uso de soportes y tintas.
. - Condiciones de etiquetado de productos comerciales.

DAD DIDACTICA 4. PRESUPUESTO DEL PROYECTO PARA LA CREACION DE UN

PRODUCTO GRAFICO
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10.
11.
12.
13.

Analisis de las fases y distribucién del trabajo.

Planificacion de tareas.

Distribucién de recursos.

Estimacién de los tiempos necesarios para las distintas fases del proyecto.
Asignacion de tareas y tiempos para las diferentes fases del proyecto: Creacién, maquetas,
fabricacion y distribucion.

Calculo y planificacién de costes del proyecto.

Suministro por parte del cliente, compra o realizacién de los mismos.
Definicién de las herramientas para la valoracién del trabajo a realizar.
Contratacion y subcontratacién de servicios: creativos, maquetadotes,
originalistas, imprenta, fotografia, “copies”.

Deteccidn de las variables a medir en cualquier proyecto de producto grafico:
- ldiomas, unidades y tipo de papel.

- Elaboracidén de ofertas y presupuestos: Calculo y planificacidon de costes.

UNIDAD FORMATIVA 2. DESARROLLO DE BOCETOS DE PROYECTOS GRAFICOS

UNIDAD DIDACTICA 1. METODOLOGIA PARA LA REALIZACION DEL PRODUCTO GRAFICO

[
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Fase de proyecto:

- Esbozos y Bocetos.

Fase de realizacion:

- Maquetas.

* Fase de presentacidn al cliente

Estrategias, discusidn e Introduccién de correcciones y nuevas maquetas.
- Fase de acabado del proyecto:

* Ejecuciéon completa del proyecto.

* Entrega de documentos finales.

. * Originales en diferentes formatos
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UNIDAD DIDACTICA 2. FUNDAMENTOS CREATIVOS Y TECNICOS DEL DISENO GRAFICO

1. La tipografia:

2. - Evolucién histérica.

3. - Cédigo de signos.

4. - Clasificacion, componentes, familias.

5. - Andlisis de las principales tipografias: analégicas / digitales.
6. - Listado y criterios de seleccién.

7. El color:

8. - Principios de la teoria del color.

9. - Sistemas de valoracién / medicién del color.

10. - Simbolismo del color.

11. La imagen:

12. - Teoria y sintaxis de la imagen-

13. - Escala de iconicidad: signo / simbolo-

14. - Mensaje bimedial: combinacién del texto y la imagen.
15. Composicién:

16. - Gramatica del disefo.

17. - Breve historia.

18. - Retdrica del disefo gréfico.

19. * Discurso grafico, figuras retéricas

UNIDAD DIDACTICA 3. REALIZACION DE ESBOZOS EN EL DISENO GRAFICO

Planificacion del trabajo.

Reparto de tareas.

Técnicas de incentivacién de la creatividad.

Metodologia de trabajo para la realizaciéon de esbozos.

Elementos basicos del disefio grafico: la tipografia, la imagen, el color, el movimiento, el tiempo.
Jerarquias de la informacién.

Sintesis visual.

Figuracién / abstraccion.

Realizacién de esbozos seguln los parametros definidos en el informe de registro y el informe
técnico
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UNIDAD DIDACTICA 4. REALIZACION DE BOCETOS EN EL DISENO GRAFICO

1. Bocetos de imagen corporativa:
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- Imagen corporativa y mecanismos de funcionamiento.

Los signos basicos: el simbolo, el logotipo, el color, la tipografia.
El sistema grafico.

Los valores estratégicos de la marca versus el impacto visual.
Principales piezas gréaficas corporativas.

El manual de imagen corporativa o de normas.

Bocetos para el producto editorial:

- Productos editoriales y principios basicos.

Composicién, arquitectura de pagina, la reticula.

. Tratamiento de textos y tratamiento tipografico.

. Tratamiento de imdagenes.

. El papel; breve historia, clasificacién, caracteristicas e idoneidad de utilizaciéon

UNIDAD DIDACTICA 5. REALIZACION DE BOCETOS ESPECIALES

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11

12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.

. Bocetos para packaging

. Caracteristicas especificas del packaging:
. - Sistema de funcionamiento.

. - El volumen.

. - La ergonomia.

. - La legibilidad e impacto visual.

. - El punto de venta y el lineal.

. - Materiales y sistemas de impresion.

. - Maquetas de bocetos de packaging.

. Bocetos para el producto multimedia:

. - Caracteristicas del producto multimedia.
* Formatos y productos.

* Técnicas de representacion.

* El movimiento.

* El tiempo.

* La resolucion.

* La conectividad.

* El impacto visual.

* Maquetas de bocetos de multimedia
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