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COMMO025PO FUNDAMENTOS DEL PLAN DE MARKETING EN INTERNET
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180,00 € - 250,00 €

Este Curso COMMO025PO FUNDAMENTOS DEL PLAN DE MARKETING EN INTERNET le ofrece una
formacién especializada en la materia dentro de la Familia Profesional de Artes graficas. Con
este CURSO COMMO025PO FUNDAMENTOS DEL PLAN DE MARKETING EN INTERNET el alumno
serd capaz de desenvolverse dentro del Sector y identificar los elementos de un plan de
marketing en internet y del disefio de una web comercial efectiva.

Categorias: Certificados de Profesionalidad, Certificados de Profesionalidad Online |

INFORMACION
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Duracion Oh

Modalidad Online
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https://inafe.es/categoria-curso/certificados-de-profesionalidad/
https://inafe.es/categoria-curso/certificados-de-profesionalidad/certificados-de-profesionalidad-online/
https://inafe.es/duracion/30-h/
https://inafe.es/modalidad/online/
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Docencia TUTOR PERSONAL

Practicas GESTION DE PRACTICAS EN EMPRESAS
Método de pago FINANCIACION SIN INTERESES

Centro de empleo AGENCIA DE COLOCACION

Formacion acreditada CENTRO ACREDITADO POR EL SEPE

DESCRIPCION DEL PRODUCTO

UNIDAD DIDACTICA 1. CONCEPTOS BASICOS DE MARKETING

Marketing: concepto y evolucion.
Elementos de mercado.
Variables del marketing.

Plan de marketing.
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UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING EN INTERNET

Plan de marketing digital.
Producto.

Precio.

Distribucion.
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UNIDAD DIDACTICA 3. PROMOCION Y HERRAMIENTAS PROMOCIONALES EN INTERNET

Campana de e-mail.

Banner.

Anuncios clasificados.

Programas de asociados.

Buscadores.

Autorrespondedores.

Grupos de News.

Boletin-E.

Programas para la gestién de la relacién con el cliente (CRM).
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UNIDAD DIDACTICA 4. DISENO DE UNA WEB COMERCIAL EFECTIVA

1. Introduccion.

2. Influencia del contenido en el disefo.
3. Estilo narrativo.

4. Tiempo de carga.
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